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ПОЛОЖЕНИЕ

об организации и  проведении маркетингового проекта «Зеркало продаж»

1. Общие положения

Маркетинговый проект «Зеркало продаж» (далее – Проект) проводится в целях содействия местным производителям в продвижении торговых марок продовольственных товаров на потребительский рынок Кемеровской области.
2. Задачи проекта
2.1. Создать и организовать работу Совета по проведению Проекта при агропродовольственной гильдии Кузбасской ТПП.

2.2. Организовать участие розничных торговых точек в оценке спроса населения Кемеровской области на торговые марки российских производителей отдельных продовольственных товарных групп.

2.3. Создать на сайте Кузбасской ТПП страницу «Зеркало продаж».

2.4. Организовать размещение публикаций об итогах конкурса в областных и городских средствах массовой информации.

2.5. Провести торжественную церемонию награждения участников Проекта - производителей и розничных торговых предприятий.
3. Организация проекта
          3.1. Организаторы Проекта - Администрация Кемеровской области, Администрации городов: Кемерова, Новокузнецка, Прокопьевска, Ленинск-Кузнецка, Междуреченска, Юрги, Кузбасская торгово-промышленная палата.

          3.2. Общее руководство Проектом осуществляет Кузбасская торгово-промышленная палата.

4. Условия, сроки и порядок проведения Проекта
          4.1. Участниками Проекта являются российские производители продуктов питания различных организационно-правовых форм и индивидуальные предприниматели, которые представили свою продукцию на территории Кемеровской области.

          4.2. Проект реализуется в 6 городах Кемеровской области: Кемерово, Новокузнецк, Прокопьевск, Ленинск-Кузнецк, Междуреченск, Юрга.
4.3. Проект проводится по 12 товарным группам: молоко; хлеб, хлебобулочные изделия; торты; колбасные изделия и мясные деликатесы; пельмени; овощи свежие; рыбные пресервы; мясо кур; пиво; водка; вода минеральная; вода газированная. 

4.4. Сбор данных производится ежемесячно путем анкетирования или телефонного опроса экспертов - представителей розничной торговли. Эксперты в бланке по каждой товарной группе указывают три торговые марки, которые за предыдущий месяц являются лидерами по объемам продаж. В зависимости от позиций (1, 2 или 3 место) торговой марке производителя присваивается балл: 3 балла - за 1 место, 2 балла – за 2 место, 1 балл – за 3 место. В зависимости от количества упоминаний торговой марки производителя на 1, 2 и 3 месте рассчитывается общий балл за месяц в целом по городу. По сумме набранных баллов выявляется средний рейтинговый показатель для каждой торговой марки производителя, который рассчитывается по формуле: 
Kс=Q1/N, где

Кс – средний рейтинговый показатель за месяц;

Q1 – сумма всех баллов, присвоенных в торговых точках за месяц;

N – количество торговых точек, участвующих в конкурсе за месяц.

           4.5. Итоги Проекта подводятся  ежемесячно по каждому городу по 12 товарным группам.    

           4.6. По итогам года в торжественной обстановке организаторами Проекта участникам вручаются: производителям - дипломы, розничным торговым предприятиям - благодарственные письма.
5. Финансирование Проекта
          5.1. Финансирование основных мероприятий Проекта осуществляется за счет взносов членов Кузбасской ТПП. 
5.2. Финансирование дополнительных мероприятий Проекта (дегустаций, опросов населения, церемонии награждения, размещения рекламной информации об участниках Проекта и т.д.) осуществляется за счет участников Проекта – производителей продуктов питания. Регистрационный взнос определяется дополнительно согласно смете расходов.
          5.3. Регистрационные взносы перечисляются на счет ООО «ТПП - Эксперт»: 

          расчетный счет № 40702810200530005355 в Кемеровском филиале ОАО Банк Москвы», г. Кемерово, ОГРН 1044205038987;             

          корреспондирующий счет № 30101810700000000743, БИК 043207743, ИНН 4205070359, КПП 420501001.

          5.4. Назначение платежа: «За участие в маркетинговом проекте «Зеркало продаж».                     

          5.5. Средства фонда Проекта аккумулируются на расчетном счете ООО «ТПП - Эксперт» в качестве целевых средств для осуществления организационно - технических мероприятий, связанных с проведением Проекта. 

